BUSTA 1

A) In previsione dell’attuazione di un nuovo Piano Urbano del Traffico per il giorno 23/03/2022, dato
I’obiettivo dell’ Amministrazione comunale di comunicare e informare cittadini e stakeholder sui
cambiamenti alla viabilita, il candidato, avendo a disposizione un budget totale di euro 100.000,00,
predisponga un piano di comunicazione integrato comprensivo di: strategia, strumenti e mezzi di
comunicazione, timing e allocazione delle risorse economiche.

B) Inquadrata la normativa di riferimento, il candidato illustri le aree di operativita, le finalita, le
forme, gli strumenti e i prodotti delle attivita di informazione e comunicazione delle Pubbliche
Amministrazioni.

C) Il candidato elenchi le possibili procedure per I’affidamento di un servizio di comunicazione e si
soffermi quindi a descrivere la procedura negoziata ai sensi del Codice dei Contratti Pubblici.

BUSTA 2

A) In previsione del “Weekend musei civici gratis” per le date 25-26-27 marzo 2022, il candidato,

dato I’obiettivo dell’ Amministrazione comunale di promuovere e comunicare a cittadini e visitatori

a livello nazionale, avendo a disposizione un budget totale di euro 120.000,00, predisponga un piano

di comunicazione integrato comprensivo di: strategia, strumenti e mezzi di comunicazione, timing e
allocazione delle risorse economiche.

B) Inquadrata la normativa di riferimento, il candidato illustri la “comunicazione dell’istituzione
pubblica™ partendo dal postulato di Lasswell: “Who says what in what channel to whom with what
effect?”. ‘

C) 1l candidato tratti della trasparenza amministrativa e delle diverse tipologie di accesso a dati, atti
e documenti della Pubblica Amministrazione.

BUSTA 3

A) Vista la nomina della citta quale “Capitale Europea dei giovani” per 1’anno 2023, il candidato,
dato I’obiettivo dell’ Amministrazione comunale di comunicare e promuovere il “brand cittd” e il
programma di eventi ai potenziali visitatori del mercato nazionale ed europeo, avendo a disposizione
un budget totale di euro 150.000,00, predisponga un piano di comunicazione integrato comprensivo
di: strategia, strumenti e mezzi di comunicazione, timing e allocazione delle risorse economiche.

B) Inquadrata la normativa di riferimento, il candidato illustri gli organi dell’informazione e
comunicazione nelle Pubbliche Amministrazioni.

C) Il candidato dopo aver definito e illustrato il Piano Esecutivo di Gestione (PEG), chiarisca il ruolo
del Capo dell’Amministrazione, del Direttore Generale, della Giunta e del Dirigente in merito ad
€sS0.




