
GENOVA GLOBAL GOALS 
AWARD 2025 

‘‘URBAN GREEN EDITION’’

LA SOSTENIBILITÀ FIORISCE IN CITTÀ

Genova, novembre 2025



LA VISION
Avvicinarsi al raggiungimento dei 17 obiettivi di 
sviluppo sostenibile dell’Agenda 2030 delle 

Nazioni Unite, trasformando Genova in una città 
green, riducendo l’inquinamento e la produzione 

dei rifiuti, a favore di un’economia circolare 
sempre più attenta all’ambiente.
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I VALORI

Sostenibilità: 

sviluppo del tessuto economico ligure con misure a sostegno dell’ambiente, del patrimonio storico-culturale e della comunità, 
contribuendo alla loro tutela e valorizzazione.

Benessere: 

1) del singolo individuo, attraverso la promozione di uno stile di vita attivo e nella natura, migliorando la propria salute fisica e mentale;

2) benessere economico e ambientale della comunità, con aumento del potere d’acquisto e delle opportunità di vivere il verde cittadino.

Innovazione: 

attrazione d’investimenti e valorizzazione delle realtà locali che propongono progetti innovativi inerenti ai 17 global goals dell’Agenda 
2030.
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Sensibilizzazione della 
comunità locale sulla 

sostenibilità ambientale e 
sull’adozione di stili di vita 

salutari

Coinvolgimento delle realtà 
locali valorizzando la loro 

Corporate Social 
Responsibility

Riqualificazione del 
patrimonio naturale e dei 

beni comuni

Creazione di nuove aree 
verdi e tutela di quelle 

esistenti

LA MISSION

Sensibilizzazione delle realtà 

locali nell’applicazione della 

corporate sustainability 

reporting directive (CSRD), 

la Direttiva n. 2022/2464 

riguardante la 

rendicontazione societaria di 

sostenibilità.
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LE EDIZIONI PRECEDENTI

2022

2023

2024 – BLUE EDITION
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Parchi di Nervi

Palazzo Tursi

Blue District



I NUMERI DELLA BLUE EDITION 2024

Progetti presentati 42

Sponsor + 133,33%

Rispetto al 2023 
Risorse di 

sponsorizzazione
+ 167,76 %

Partecipanti 
all’evento finale

210 

Rispetto al 2023 

Tra scuole e tessuto economico locale
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I FEEDBACK DI SPONSOR E PARTECIPANTI 

ALLA BLUE EDITION
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GREEN EDITION – calendario appuntamenti

• Aprile: conferenza di presentazione del progetto in concomitanza di Euroflora 2025;
Aprile: incontro con le scuole;

• Tra luglio e settembre: conferenza di presentazione degli sponsor;

• Novembre: premiazione dei progetti vincenti.
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Nel 2025, anno in cui è programmata la 13esima edizione di Euroflora, la GGGA propone una 

‘‘green edition’’: il focus sarà sulla salvaguardia dell’ambiente terrestre, del verde della città, per una 

Genova sempre più green. 



✓Nuove proposte:  
un più ampio coinvolgimento di scuole di ogni 
ordine e grado;

✓BIG: 
scouting di aziende, start-up, spin-off, associazioni, 
istituzioni ed enti pubblici;

IL TARGET/AUDIENCE

9



Le Modalità di svolgimento dell’evento
Presentazione di uno o più progetti inerenti ai 17 obiettivi di sviluppo sostenibile dell’Agenda 2030;

    

Valutazione dei migliori progetti delle due categorie da parte di una giuria composta da esperti del settore;

I titolari dei progetti finalisti si sfideranno, nell’ambito della propria categoria di appartenenza, in uno speed debating nel quale ogni concorrente, 
in 180’’, dovrà difendere la propria iniziativa ed ottenere voti dal pubblico in sala all’evento finale;

I vincitori di ogni categoria vedranno come premio la possibilità di scegliere un intervento a favore della collettività nell’ambito della lista proposta 
dai Municipi, oltre che:

o Pacchetto Nuove Proposte: sconti per ingresso/ingressi gratuiti a musei e teatri (DEFINIRE QUALI, ad esempio MEI, Galata Museo del Mare, 
Castello D’Albertis – Museo delle Culture del Mondo, Musei di Nervi o Musei di Strada Nuova), accesso a programmi di formazione e 
consulenza per migliorare ulteriormente le pratiche sostenibili della scuola, opportunità di networking con altre scuole ed organizzazioni che 
condividono gli stessi valori, facilitando collaborazioni future;

o Pacchetto BIG: accesso ad un programma di mentorship con esperti del settore che possono offrire consigli strategici e supporto per la 
crescita della start-up, utilizzo gratuito di spazi di co-working per un certo periodo, fornendo un ambiente di lavoro professionale e opportunità 
di networking, opportunità di collaborare con aziende più grandi o istituzioni accademiche per sviluppare ulteriormente i loro progetti – in 
collaborazione con Talent Garden, Contamination Lab dell’Università degli Studi di Genova e Nova Connect. 

NOVITA’: chiunque potrà votare i progetti online 

ed il voto contribuirà a selezionare i finalisti!
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MEDIA PLAN
Pre-evento Il giorno 

dell’evento

Post-evento

Comunicati 

stampa

X X X

Social media - 

Linkedin

X X X

Sito Invest in 

Genova

X X X
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PERCHÈ SPONSORIZZARE GENOVA 
GLOBAL GOALS AWARD 2025 – GREEN 
EDITION?

Essere parte attiva nell’impegno della Città verso uno sviluppo più sostenibile che porti benefici al 
tessuto economico e sociale;

Opportunità di partnership con il Comune per la riqualificazione del patrimonio della Città e dei beni 
comuni;

Visibilità mediatica durante le conferenze stampa di presentazione alla città e durante l’evento stesso;
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IL FORMAT DI SPONSORIZZAZIONE
• Invito alla conferenza stampa di presentazione dell’evento con possibilità di intervento (aprile);

• Invito alla conferenza stampa di presentazione degli sponsor con possibilità di intervento, 
esposizione di un roll-up e di consegna di materiale promozionale ecosostenibile (tra luglio e 
settembre);

• Creazione del Company Profile sui siti web https://www.investingenova.com/  e 
https://www.genovasmartcity.it/;

• Creazione di post condivisi dedicati alla partecipazione e sponsorizzazione con tag; 

• Menzione e tag nei post dell’evento insieme agli altri sponsor;

• Presenza del logo sui premi, su tutti i gadget, materiale cartaceo e web inerenti all’evento;

• Consegna dei premi durante l’evento finale (novembre);

• Possibilità d’intervento, di massimo 5 minuti, durante l’evento finale (ad esempio, proiettare un 
breve video durante l’evento e/o effettuare una breve presentazione);

• 12 posti riservati nell’ambito dell’evento finale;

• Possibilità di esporre un roll-up aziendale durante l’evento finale;

• Possibilità di distribuire materiale promozionale e gadget ecosostenibili dell’azienda;

• Possibilità di inserire nelle comunicazioni aziendali l’adesione all’iniziativa promossa dal Comune di 
Genova.
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GOLD SPONSOR – 10 K

https://www.investingenova.com/
https://www.genovasmartcity.it/


IL FORMAT DI SPONSORIZZAZIONE

• Invito alla conferenza stampa di presentazione dell’evento con possibilità di 
intervento (aprile); 

• Invito alla conferenza stampa di presentazione degli sponsor, con possibilità di un 
breve intervento, esposizione di un roll-up e di consegna di materiale promozionale 
ecosostenibile (tra luglio e settembre);

• Creazione del Company Profile sui siti web https://www.investingenova.com/  e 
https://www.genovasmartcity.it/;

• Menzione e tag nei post dell’evento insieme agli altri sponsor;

• Presenza del logo sui premi, su tutti i gadget, materiale cartaceo e web inerenti 
all’evento;

• 6 posti riservati nell’ambito dell’evento finale (novembre);

• Possibilità di esporre un roll-up aziendale durante l’evento finale;

• Possibilità di distribuire materiale promozionale e gadget ecosostenibili dell’azienda;

• Possibilità di inserire nelle comunicazioni aziendali l’adesione all’iniziativa promossa 
dal Comune di Genova.
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SILVER SPONSOR – 5K

https://www.investingenova.com/
https://www.genovasmartcity.it/


IL FORMAT DI 
SPONSORIZZAZIONE

• Invito alla conferenza stampa di presentazione dell’evento con possibilità di 
intervento (aprile); 

• Invito alla conferenza stampa di presentazione degli sponsor, d’esposizione 
di un roll-up e di consegna di materiale promozionale ecosostenibile (tra 
luglio e settembre);

• Menzione e tag nei post dell’evento insieme agli altri sponsor;

• Presenza del logo sui premi, su tutti i gadget, materiale cartaceo e web 
inerenti all’evento;

• 2 posti riservati nell’ambito dell’evento finale (novembre);

• Possibilità di distribuire materiale promozionale e gadget ecosostenibili 
dell’azienda durante l’evento finale;

• Possibilità di inserire nelle comunicazioni aziendali l’adesione all’iniziativa 
promossa dal Comune di Genova.
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BRONZE SPONSOR –2K



Contatti
Irene Bellotto
Direzione Marketing Territoriale – Comune di Genova

Mobile: +39 334 1069307

Email: ibellotto@comune.genova.it – direzionemarketingterritoriale@comune.genova.it 

Oriano Pianezza
Responsabile ufficio relazioni con aziende e fundraising 

Gabinetto del Sindaco – Comune di Genova

Mobile: +38 339 7987929

Email: opianezza@comune.genova.it – ufficiofundraising@comune.genova.it 

Ilaria Noberini
Ufficio relazioni con aziende e fundraising 

Gabinetto del Sindaco – Comune di Genova

Mobile: +38 331 2309321

Email: inoberini@comune.genova.it – ufficiofundraising@comune.genova.it 
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