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LO SCENARIO
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Genova è città di antiche meraviglie architettoniche, dai palazzi dei Rolli alle sue splendide 

chiese, fino ai tesori del centro storico, non manca di nessuna attrattiva proveniente dal 

passato. Ma il capoluogo ligure è anche sede di numerose testimonianze novecentesche, 

che hanno reso inconfondibile il suo panorama e lo skyline più recente. Edifici di altissimo 

pregio costellano i quartieri e il centro cittadino e i più importanti architetti italiani hanno 

lasciato il segno sul tessuto urbanistico genovese. 

Questo esuberante lascito è ancora poco valorizzato e molti genovesi, pur imbattendosi 

ogni giorno in tali costruzioni, non ne conoscono l’origine e le caratteristiche.

Maledetti Architetti si pone l’obiettivo di metterle finalmente in luce.



IL PROGETTO 
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Attraverso la realizzazione di alcuni filmati monografici, una mappa, seminari e alcune visite guidate, 

Maledetti Architetti si propone di offrire ogni anno ai genovesi e ai turisti una nuova mappa visiva 

delle più pregiate architetture novecentesche cittadine. Le varie edizioni vengono di volta in volta 

dedicate a una fase storica, a un movimento estetico o a un singolo architetto. I filmati realizzati vengono 

diffusi via siti web e canali social del Comune di Genova, che vantano centinaia di migliaia di contatti 

mensili, rimanendo poi a disposizione anche successivamente per chiunque desideri visionarli. 

Maledetti Architetti si avvale della direzione scientifica dell’architetto Jacopo Baccani, 

studioso di storia dell'architettura e della città, e del comitato scientifico della Fondazione 

dell'Ordine Architetti di Genova.
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Le location si arricchiscono di novità, ogni anno le più varie, tenendo presente che Genova annovera 

edifici liberty, eclettici, del periodo fascista, razionalisti, del secondo dopoguerra, grattacieli 

postmoderni, grandi architetture sportive di assoluto interesse.

LE LOCATION



DESTINATARI DELLA PROPOSTA 

5

Il progetto di sponsorizzazione si rivolge a tutte le aziende che vogliano associare 

il loro marchio ad un’iniziativa che, per il quarto anno consecutivo, ottiene un 

riscontro positivo nel pubblico. 

Aziende la cui storia/sede è legata agli edifici che verranno visitati. 

Aziende che abbiano, tra i loro obiettivi di responsabilità sociale d’impresa, la 

promozione della cultura, la conoscenza del territorio cittadino genovese.



TARGET
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- Target diretto: gli architetti, gli studenti di 

architettura, di ingegneria, dei licei artistici, delle 

scuole d’arte private, delle associazioni culturali e 

dell’Accademia ligustica 

- Target indiretto di primo livello: tutti color che, fra 

genovesi e turisti, sono interessati all’architettura e 

alla contemporaneità

- Target indiretto più ampio: tutti genovesi e tutti i 

turisti che visitano Genova

Ogni anno il pubblico partecipa con numeri 

crescenti; quest’anno si prevedono circa 7.000 

visitatori e decine e decine di migliaia di contatti on 

line



PUNTI DI FORZA
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- Grande visibilità mediatica 

 

- Facile fruibilità delle strutture da parte dei visitatori

- Target variegato

- Valorizzazione della contemporaneità degli edifici



Benefit di visibilità a puro titolo esemplificativo:

- Partecipazione di rappresentanti dell’azienda a iniziative di comunicazione quali conferenza stampa, 

inaugurazione, etc 

- Inserimento del logo aziendale in prima di copertina del programma cartaceo, in homepage del 

progetto sui siti web del Comune di Genova

- Evidenza logo aziendale su bandiere e totem (forniti dall’azienda) in location durante le visite e/o nelle 

strutture di segnaletica proprie dell’evento;

- Evidenza logo aziendale sulla schermata di chiusura dei vari filmati realizzati;

-  Inserimento di una scheda dedicata nella cartella stampa dell’evento

- Possibilità per l’azienda di citare, nelle proprie comunicazioni, la collaborazione con il Comune di 

Genova;

- Possibilità di produrre un comunicato stampa aziendale di appoggio alla conferenza stampa 

I benefit di visibilità aziendale sono modificabili, concordabili e saranno proporzionali all’investimento. 

Sono previsti e incoraggiati anche sponsor tecnici che concorrono al successo dell’iniziativa attraverso la 

fornitura di beni o servizi. 

VISIBILITA’ E BENEFIT DELLO SPONSOR 
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a part ire  da  €  2 .000 ,00  +  IVA



SCADENZA    e TERMINI GENERALI per l’ADESIONE

Il Comune di Genova, attraverso la Direzione Grandi Eventi, incoraggia tutte le aziende che 
vogliono aderire alla proposta di sponsorizzazione a farlo per tempo.

Per gli ‘‘early birds’’ (primi arrivati) offriamo:

• Ampi margini di co-progettazione;

• Massima flessibilità nel rispondere alle esigenze di 
visibilità aziendale.

Per le aziende ‘‘last minute’’ (aderenti dell’ultimo minuto) offriamo:

• Massima disponibilità a riservare le opportunità non colte da altri partner;

• Misure compensative concordate per assicurare il massimo valore di visibilità aziendale sui 
materiali di comunicazione ancora in produzione al momento dell’adesione.

La scadenza dell’adesione delle aziende si realizza:
- con l’esaurirsi delle opzioni di esclusiva;
- con l’esaurirsi delle opportunità di visibilità aziendale, di pari passo con lo svolgimento dell’iniziativa.
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Transizione ecologia e sviluppo economico 
Rating ESG - Environmental, Social & Corporate Governance

Il Comune di Genova fa propri gli ambiziosi obiettivi definiti nell’Agenda Globale 

per lo Sviluppo Sostenibile dalle Nazioni Unite per il 2030 e nei target del ‘‘Green 

Deal’’ europeo del 2050, declinati nella transizione ecologica.

La realizzazione dei progetti di sponsorizzazione promossi dal Comune di Genova 

contribuisce ad affrontare le sfide aperte rispetto la piena sostenibilità per le 

prossime generazioni.

L’adesione a ‘‘Maledetti Architetti 2024’’ concorre a esprimere il rating ESG - 

Environmental, Social e Governance Corporate - in termini di:

- Obiettivo 4: Istruzione di qualità – promuovere la conoscenza dell’urbanistica 

cittadina migliora la qualità dell’istruzione dei propri abitanti.

- Obiettivo 11: Città e comunità sostenibili – favorire la conoscenza della città è 

utile per formare comunità più inclusive e sostenibili, legate al proprio territorio

- Obiettivo 17: Partnership per gli obiettivi - Rafforzare i mezzi di attuazione e 

rinnovare i partenariato mondiale per lo sviluppo sostenibile.

Il contributo delle aziende sponsor a ‘‘Maledetti Architetti 2024’’ costituisce un 

impegno concreto e concorre al raggiungimento degli obiettivi di sostenibilità 

aziendale loro assegnati,  esprimendo il valore di un unico grande traguardo: la 

sostenibilità futura, a partire dalle opportunità di Corporate Social Responsibility 

da realizzare insieme. 
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REFERENTI

Oriano Pianezza

resp.le Ufficio Relazioni con Aziende & 

Fundraising 

Gabinetto del Sindaco - Comune di Genova 

tel:         +39 339 7987929

email:   opianezza@comune.genova.it

             ufficiofundraising@comune.genova.it

Ilaria Noberini  

Ufficio Relazioni con Aziende & Fundraising 

Gabinetto del Sindaco - Comune di Genova 

tel:          +39 331 2309321

email:    inoberini@comune.genova.it

              ufficiofundraising@comune.genova.it

Roberto Maragliano

resp.le Ufficio Organizzazione e Gestione 

Eventi

Direzione Grandi Eventi 

Comune di Genova

tel.:     +39 335 5699400

email:  rmaragliano@comune.genova.it 

Pietro Toso

Ufficio Organizzazione e Gestione Eventi

Direzione Grandi Eventi 

Comune di Genova

tel:        +39 3311423480

email:  ptoso@comune.genova.it 
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