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COMUNE DI GENOVA GENOVA MORE THAN THIS




L'estate 2025 si apre con tre concertl di piazza per inaugurare al
meglio il periodo dell’anno piu movimentato per la Citta.

In questo contesto, Genova vuole offrire un palinsesto di grande |
rilievo mediatico, garantendo cultura e un’incredibile atmosfera
di divertimento per i giovani e non solo.

Un'occasione per prolungare la permanenza a Genova o
programmare un soggiorno nella nostra Citta.
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L’EVENTO

| concerti si svolgeranno il 20 e il 21 giugno su Piazza della
Vittoria e il 23 giugno in occasione della festa di San Giovanni
Battista su Piazza Matteotti.

20 giugno

Per il terzo anno di fila torna a Genova il 105 Summer Festival,
la rassegha curata da Radio 105 che porta in giro per la
penisola i principali artisti della scena musicale italiana.
Piazza della Vittoria ospitera circa 30.000 spettatori per una
serata all'insegna di musica e divertimento.

21 giugno

IL primo giorno dellEstate vedra Piazza della Vittoria ospitare

un altro grande evento musicale organizzato dal Comune di
Genova per un pubblico atteso di circa 20.000 persone.

23 giugno

La sera prima della festa patronale di San Giovanni Battista,
Piazza Matteotti sara animata dal tradizionale Falo,
accompagnato da musica che fara cantare e ballare i tanti
spettatori presenti.
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DESTINATARI DELLA PROPOSTA
_ F ™

' La proposta si rivolge a tutte le aziende che abbiano target trasversali e che
bbiano interesse alla promozione e valorizzazione del territorio.

' Lelevato numero di pubblico atteso ai concerti dara grande visibilita aziendale ai

| marchi degli sponsor aderenti.

L'ampia comunicazione sul sito internet e sui canali social permettera una

diffusione capillare sul territorio genovese con azioni mirate al target di pubblico

piu variegato possibile

=%

i ‘_‘A.-"’

COMUNE DI GENOVA




TARGET

| concerti estivi sono rivolti a tutti i cittadini, in particolare ai giovani, ma
anche ai visitatori che affolleranno Genova nell’alta stagione turistica.
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PUNTI DI FORZA

Alta affluenza di pubblico attesa

Ampia comunicazione dentro e fuori
Genova

Periodo estivo: grande affluenza in citta
prevista per la stagione turistica

Sostenibilita ambientale posta al centro
del progetto

Alta visibilita dei marchi aziendali anche
livello nazionale




-

Main Sponsor: 50000 ¢ VISIBILITA’ E BENEFIT
ilver sponsor.  30.000 €;
il oneor 30000 €; DELLO SPONSOR

* Branding del palco;

 Area “VIP” per gli ospiti dello Sponsor (allestimento realizzato in osservanza delle esigenze di sicurezza);
+ Campagna social su canali del Comune di Genova;

« Visibilita logo Sponsor sul maxischermo del Palazzo della Regione;

» Conferenza stampa dedicata con intervento rappresentanti dello Sponsor;

» Scheda azienda Sponsor in cartella stampa;

« Visibilita logo su materiale cartaceo, web & social;

- Possibilita di distribuire materiale promozionale;

» Passaggi video con logo su schermo concerto;

- Affissioni e uscite stampa per promozione evento (piano locale su siti web e principali giornali locali e
radio).

« Branding delle strutture presenti su piazza (ad ex. 300m lineari di transenne di delimitazione dell'area di
spettacolo, cartellonistica di varchi di entrata e uscite di sicurezza)

* La visibilita aziendale offerta e sara proporzionale allinvestimento. L'importo di sponsorizzazione &
variabile e oggetto di negoziazione.




Il Comune di Genova, attraverso la Direzione Comunicazione e Grandi Eventi, incoraggia tutte le aziende
che vogliono aderire alla proposta di sponsorizzazione a farlo per tempo.

| Per gli “early birds” (primi arrivati) offriamo:
* Ampi margini di co-progettazione;
* Massima flessibilita nel rispondere alle esigenze di visibilita
aziendale.

Per le aziende “last minute’’ (aderenti dell'ultimo minuto) offriamo:
* Massima disponibilita a riservare le opportunita non colte da altri partner;

* Misure compensative concordate per assicurare il massimo valore di visibilita aziendale sui
materiali di comunicazione ancora in produzione al momento dell’adesione.

La scadenza dell’'adesione delle aziende si realizza:
- con l'esaurirsi delle opzioni di esclusiva;
- con lesaurirsi delle opportunita di visibilita aziendale, di pari passo con lo svolgimento delliniziativa.




Transizione ecologia e sviluppo economico
Rating ESG - Environmental, Social & Corporate Governance

Il Comune di Genova fa propri gli ambiziosi obiettivi definiti nell Agenda

Globale per lo Sviluppo Sostenibile dalle Nazioni Unite per il 2030 e nei = ‘i i ﬁ 2030
target del “Green Deal” europeo del 2050, declinati nella transizione & gl ‘m
ecologica. od »,/ @) \\

La realizzazione dei progetti di sponsorizzazione promossi dal Comune CBIETTIVI » ‘,

di Genova contribuisce ad affrontare le sfide aperte rispetto la piena N e A .

s : - \ / ]
sostenibilita per le prossime generazioni.

L'adesione al “Cenceri fm per ©emeva 2025” concorre a ‘ ﬂ ':‘

esprimere il rating ESG - Environmental, Social e Governance Corporate

in termini di:
il - Istruzione di Qualita: assistere al concerto gratuitamente sara
: un'opportunita di esperienza musico-culturale per tutti, comprese
I!!” per persone con disabilita che assisteranno al concerto in un'area

vicino al palco
Il contributo delle aziende sponsor a “Cencer( in per Geneva
2025” costituisce un impegno concreto e concorre al raggiungimento
degli obiettivi di sostenibilita aziendale loro assegnati, esprimendo il
valore di un unico grande traguardo: la sostenibilita futura, a partire
dalle opportunita di Corporate Social Responsibility da realizzare
insieme.

SUSTAINABLE
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‘ Resp.le Ufficio Responsabile eventi culturali, }
\ dello spettacolo ed edu-entertainment ‘» &

o -~
) Direzione Comunicazione e Grandi Eventi 1/'4 .t - N ‘
\ | Comune di Genova  Oriano Pianezza

Tel: +39 3311423480 " Resp.le Ufficio Relazioni con Aziende
Email: ptoso@comune.genova.it . & Fundraising - Gabinetto del Sindaco
direzionegrandiventi@comune. genova it & Comune di Genova
~a - ey <25 -" Tel: +39 3397987929
e T : - y Email: opianezza@comune.genova.it
2 llaria Noberini / ufficiofundraising@comune.genova.it
\. Ufficio Relazioni con Aziende S »

& Fundraising - Gabinetto del Sindaco
Comune di Genova
Tel: +39 3312309321
Email: inoberini@comune.genova.it
ufficiofundraising@comune.genova.it |

l..

NB I riferimenti inseriti in questa pagina sono rivolti alle sole aziende sponsor.

' Per gll orari, i dettagli e gli aggiornamenti dell'ultimo minuto, vai alla pagina: visitgenoa.it
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