Progetto di Sponsorizzazione Tecnica

servizi di
Media

Partnership
a supporto di

eventi
organizzati dal

Comune di
Genova
nel 2025
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Il Comune di Genova intende
avviare un progetto di
sponsorizzazione tecnica
relativamente alla fornitura di un
servizio di Media Partnership a
supporto di un palinsesto di eventi
organizzati dal Comune di Genova
— Direzione Comunicazione e
Grandi Eventi - nel corso dell'anno
2025.

Verranno organizzati eventi di
tipologia diversa finalizzati alla

¥ valorizzazione delle tradizioni locali,
alla promozione del patrimonio
Unesco, eventi sportivi, eventi di
musica e spettacolo e, tra questi, i
concerti del Tricapodanno, che &

i ormai diventato un format
consolidato e molto apprezzato,

# non solo dai genovesi ma anche
dai visitatori presenti in citta

~ durante le festivita natalizie.
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La nostra Cittd, attraverso la programmazione degli eventi cittadini,
intende migliorare la propria immagine di luogo che coniuga la
cultura con il lavoro e la bellezza del proprio patrimonio.

Gli eventi, per la loro diversa natura, si rivolgono volutamente a
target di pubblico molto differenti, a seconda della tipologia di
evento, variano anche gli obiettivi di comunicazione e promozione
e le relative aree geografiche.

Alcuni eventi si prefiggono la valorizzaziong delle tra

accrescere il senso di appartenenza dei citte
sentimento di orgoglio per la Citta dove v

Altri eventi promuovono invece particolari ¢

cittq, il patrimonio Unesco e il patrimonio si
culturale; sono pertanto in grado di attrarre
Genovesi ma anche visitatori profilati per sp
nazionale.

Gli eventi di musica e spettacolo variano d
musica rap-trap, sirivolgono principalmel
giovani generazioni, in particolare alle ge
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In base alla tipologia di eventi gia descritti nella pagina
precedente, la proposta di palinsesto di eventi puo
essere indicativamente descritta come segue:

§ - 1grande evento di musica e spettacolo, di

attrattivitd areale/nazionale, rivolto a fasce diverse
di pubblico, con piu serate “Tricapodanno”

- 1grande evento di musica e spettacolo, di
attrattivitd areale/nazionale rivolto ai giovani
generazioni Z e Alpha

- 1 evento di rilevanza storico-artistica e culturale
mirato alla valorizzazione e promozione del
Patrimonio Unesco, con piu edizioni, in grado
attrarre i cittadini genovesi e un pubblico profilato di
visitatori provenienti dalle aree geografiche target;

- b5 eventi di valorizzazione delle tradizioni locali rivolte
prevalentemente a un pubblico locale
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VALORE ECONOMICO DELLA
|SPONSORIZZAZIONE TECNICA

Il valore richiesto per i mezzi messi a disposizione dal
Media Partner, per il supporto alla comunicazione degli
eventi dell’anno 2025 citati in precedenza, viene
quantificato indicativamente in almeno € 15.000 ripartiti
come segue:

O Per gli eventi di attrattivitd areale/ nazionale: daun
minimo di € 2500 a un massimo € 5000 per ciascun
evento/edizione

O Per gli eventi di portata locale: € 500 per ciascun
evento

La visibilita dello sponsor tecnico ‘‘media partner’ sara
comungque sempre proporzionale all’'investimento e
oggetto di negoziazione.
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PANORAMICA DI STRUMENTI, MEZZI/CANALI °
PREVISTI OGGETTO DI SPONSORIZZAZIONE TECNICA
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GOVERNAI |

Attraverso la media partnership, il brand dell’Azienda sponsor verra
associato a iniziative di grande rilievo, importanti per la valorizzazione
del patrimonio UNESCO della citta di Genova, che merita di essere
conosciuto dal piu vasto pubblico possibile

Attraverso il supporto alla comunicazione di eventi di musica e
spettacolo e di valorizzazione delle tradizioni locali, il contributo dello
sponsor techico permettera di massimizzare risorse economiche
pubbliche dell’ Amministrazione Comunale, garantendo al contempo un
ritorno di visibilita per il Media Partner

L ‘immagine dello sponsor risultera rafforzata sul piano sociale, dal
momento che lo stesso verra rappresentato nel suo ruolo di
finanziatore/realizzatore di un intervento di cui beneficia la collettivitd e il
medesimo potra inoltre giovarsi del prestigio derivante dall'aver instaurato
una collaborazione con un soggetto pubblico

Attenzione per i bisogni e la qualita della vita della cittadinanza
Conseguimento, attraverso la sponsorship, di obiettivi E.S.G. dell’azienda

Contributo all'offerta di eventi di elevata qualitd culturale ed un target di
pubblico misto e differenziato
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Presenza del logo aziendale dello sponsor tecnico su materiali di
comunicazione previsti per il singolo evento:

>
&
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Pubbliche affissioni (nei limiti previsti dalla normativa comunale);
Mezzi “Out of Home” (escluso il circuito Igp Decau, per il quale non
& ammessa la presenza di loghi commerciali);

Sito web/pagina dedicata all'evento

Presenza del logo aziendale dello sponsor tecnico nel comunicato
stampa di presentazione dell’evento;

per alcuni eventi, I'invito dello sponsor tecnico alla conferenza
stampa e la possibilitd di un intervento da parte di un
rappresentate dell’ Azienda (da concordare)

Presenza del logo aziendale dello sponsor tecnico sui materiali di
allestimento delle location come striscioni e Billboard per palchi o
retro palchi, banner per maxi schermi, segnaletica e totem
posizionati nelle diverse sedi dell’evento. Per gli eventi di musica e
spettacolo, la presenza del logo aziendale dello sponsor tecnico
sard ammessaq, solo se la presenza di tali loghi non sia in diretta
concorrenza con i loghi aziendali di eventuali co-organizzatori
dell’evento

Possibilitd da parte dello sponsor tecnico di promuovere e

menzionare la sponsorizzazione tecnica in oggetto sui propri .

materiali aziendali "g):f?" (AE
folont
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